
 

 

 / قسم الاقتصاد والارشاد الزراعي /  كلية الزراعة

 : الثانية  2التسويق الزراعي : المحاضرة : 

 التسويق الزراعي

 مقدمة

ا بتسوٌك المنتجات نلعملٌة الزراعٌة برمتها، وٌمصد هٌعد التسوٌك الزراعً أحد الأعمدة الأساسٌة فً ا

هاٌة المطاف إلى المستهلن فً أجود وأحسن صورة نالزراعً فً الزراعٌة، وهً عملٌة وصول المنتج 

وبأسعار مناسبة، وتشمل العملٌة تسوٌك المنتجات الزراعٌة فً الدائرة الأولى التً هً المكان الذي تنتج فٌه 

ن داخل الدولة بصفة عامة، والدائرة الثالثة هً خارج الدولة السلعة، أو الدائرة الثانٌة المناطك المجاورة والمد

إذا كان هنان فائض من الإنتاج، وتعتمد بعض الدول سٌاسات تصدٌر المنتجات الزراعٌة التً تتمٌز بإنتاجها 

 ى نتٌجة لعوامل مناخٌة أو تمنٌة... .رالوفٌر وبمواصفات الجودة العالٌة التً لا ٌمكن إنتاجها فً مناطك أخ

وحتى بداٌة المرن التاسع العشر لم ٌكن هنان أي نظام تسوٌمً زراعً متكامل ماعدا بعض الوظائف 

 المتعلمة بالنمل والتأمٌن والتخزٌن البدائً، لكن بعد ذلن وبعد انتهاء الحرب العالمٌة الثانٌة توسع الإنتاج الزرعً

ة فً العالم الغربً، حٌث تم إصدار رعً فعال خاصابشكل كبٌر، كما زدت الحاجة لوجود نظام تسوٌمً ز

وٌك الزرعً، كما بدأت فً هذه المرحلة عملٌة تسنٌن التً تنظم عملٌة الإنتاج والسلسلة من التشرٌعات والموا

التصنٌع الزرعً لمعظم المواد والسلع الزراعٌة التً ٌحتاجها المستهلكون طوال العام، وتمٌزت هذه المرحلة 

ت ملموسة ارٌن والتبرٌد ، ثم تطور فكر التسوٌك الز ارعً مع الزمن وحصلت تغٌبتطور وسائل النمل والتخز

ٌن ثئما موضع اهتمام الدارسٌن والباحٌفضله المستهلكون من الغذاء، وسٌظل تسوٌك المنتجات الزراعٌة دا فٌما 

التً لد ٌكون تغٌر ومتخذي المرار، وذلن بسبب التغٌرات المستمرة المحٌطة بالعملٌة السوٌمٌة والإنتاجٌة 

 رها وضوحا.ثوالدخول عبر الزمن أك الأذواق

 

 



 

 

 تعريف التسويق الزراعي

التسوٌك الزراعً بأنه العلم الذي ٌدرس جمٌع الموانٌن والنظرٌات والأنشطة المتعلمة بنمل السلع  رفٌع

 الزراعٌة والخدمات المرتبطة بها من المنتج إلى المستهلن النهائً.

 

 الزراعيطبيعة التسويق  

ٌتمٌز الإنتاج الزراعً بسمات خاصة نضفً على التسوٌك الزراعً طابعها الخاص، وذلن من خلبل 

 النماط الآنٌة :

ن الإنتاج ومنحه المنفعة الزمنٌة، وذلن نظرا لموسمٌة الإنتاج واستمرار عملٌة استهلبن ٌالحاجة إلى تخز -1

 المنتجات الزراعٌة.

جات الزراعٌة، وذلن بسبب ان للمنت (ضرورة المٌام بعملٌات الغرز والتدرج ) وظائف تسوٌمٌة تسهٌلٌة  -2

إلى مجموعات أكثر  متماثلة فً درجة نضجها أو شكلها أو طعمها فنضف غٌرجات الزراعٌة حٌوٌة ونتالم

 .تجانساً 

 وجود عدد كبٌر من الوسطاء الذٌن ٌعملون بٌن المنتج والمستهلن. —3

 
 ضرورة اختٌار طرق النمل السرٌعة خاصة للمنتجات سرٌعة التلف. —4

بها من حرارة وهطولات ومعاومة  تذبذب الإنتاج نتٌجة خضوعه إلى الظروف البٌئٌة التً ٌصعب التحكم —5

 مرإض وفات .... .او

 

 



 

 

 ته التسويقيةرلتي تساعد المزارع على اتخاذ قرإالمعلومات التسويقية ا

إن النظام التسوٌمً الزراعً الناجح من وجهة نظر المزارع هو ذلن النظام الذي ٌحمك له 

أكبر نسبة ممكنة من الأرباح، ولكً ٌتحمك هدف المزارع هذا لا بد من توفر المعلومات التسوٌمٌة 

ابة على الأسئلة ته التسوٌمٌة بنجاح، وتتطلب هذه المعلومات الإجساعده على أن ٌصنع لرارتالتً 

 الآتٌة :

 ماذا ٌنتج وكم ؟ —ا

 كٌف ٌجهز إنتاجه للبٌع ؟ —2

 متى وأٌن ٌبٌع إنتاجه ؟ —3

 ٠ن ولاستعانة بأفرإد أسرته أو بالآخروٌمٌة التً ٌمكنه المٌام بها ذاتٌا أو باتسما هً الأعمال ال —4

 ؟

 ما هو النظام التسوٌمً الأكثر ملبءمة لظروفه ؟ —2

 الخلل الذي لد ٌعتري نظامه التسوٌمً ؟كٌف ٌمكن تلبفً وإصلبح  —3

 القيمة المضافة للتسويق الناعي

إن إنتاج أي سلعة زراعٌة هو خلك منفعة مادٌة امتلبكٌه وزمانٌة وشكلٌة ومكانٌة 

تلف باختلبف البلدان ختللمستهلن، مع أنه ٌجب معرفة أن مواصفات السلع الزراعٌة والغذائٌة 

ٌمة المضافة مها، وٌوجد عملٌا عدة أنواع من اللتى أسهمت فى إنتاجالمنتجة لها ونوعٌة المدخلبت ا

 للتسوٌك الزراعً على النحو الآتً :

 شمل المعدات والأسمدة والبذور والمٌاه وغٌرها.تالمدخلبت و -1

 .لسابمةالمزارع وثفافته وخبرإته ا -2



 

 

 السوق المستهدفة. -3

ً مٌن أن طبٌعة التسوٌك الزراعً )طبمما سبك ٌتب ستها( هو الذي للؤنشطة التً تتم ممار ا

ٌمة المضافة للسلعة الزراعٌة الغذائٌة من لحظة إنتاجها فً المزرعة حتى مٌعمل على إعطاء ال

رز والتدرٌج فدم للسلعة ما بعد الحصاد كالمن طرٌك الخدمات التسوٌفٌة التً توصولها للمستهلن، ع

 ٠ل والتخزٌن والتحضٌر والتعبئة والبٌع... موالن

 منافذ التسويق الزراعي

ة وصل بٌن المزارع المنتج والمستهلن مً ٌعمل كحلممن المعروف أن النظام التسوٌ

 المستهدف، وٌعمل نظام التسوٌك الز ارعً من خلبل عدة أشكال أو منافذ على النحو الآتً :

 باشرةع إلى المستهلك مزارمن الم - أولاا 

المزارع إلى المستهلكٌن، وهنا تكون الإٌرادات مجزٌة ٌتم بٌع المنتجات الزراعٌة من لبل 
 لكل من المزارع والمستهلن حٌث ٌتم اختصار هوامش الربح التً تذهب لتجار الجملة.

سلعة رق بٌن سعر الشراء المدفوع وسعر البٌع الممبوض لوحدة الفف الهامش التسوٌغً بأنه الوٌعر

 أ أو نسبٌا، وٌحسب وفك الآتً :مإما مطل ٌة معٌنة، وٌكونمفً بداٌة ونهاٌة مرحلة تسوٌ

 سعر الشراء -ح الكلي أو المطلق ) = سعر الييع ربالهامش التسويقي المطلق ( ال

 الربح الكلي أو المطلق

   X 011  -------------------------------------------- سبي =نالهامش التسويقي ال

 سعر البيع

 ستهلكن ثم إلى تجار التجزئة وصولا للمإلى تجار الجملة وم زارعمن الم -ثانيا

 تكون الأسعار التً ٌدفعها المستهلن عالٌة نسبٌا بسبب أرباح تجار الجملة والتجزئة.هنا 



 

 

 إلى تجار التجزئة ومن ثم إلى المستهلك مزارعمن ال -ثالثا 

 وهذا ٌؤدي إلى انخفاض ملحوظ فً أسعار السلع الغذائٌة للمستهلكٌن المستهدفٌن.

 

 

 

 

 

 فئات التسويق الزرعي

 التسوٌمٌة الزراعٌة بٌن ثلبث فئات أساسٌة للتسوٌك الزراعً هً :تجمع العملٌات 

 فئة المنتجٌن. -ا

 فئة الوسطاء. -1

 فئة المستهلكٌن. -2

وكل واحدة من هذه الفئات الثلبث لها أهدافها الخاصة التً لد تتعارض فً بعض الأحٌان 

هو فً نفس الولت مع أهداف الفئة الأخرى، وكذلن فإن تحمٌك أهداف كل من هذه الفئات الثلبث 

تحمٌك لكفاءة النظام التسوٌمً المائم، مما ٌؤدي إلى زٌادة رفاهٌة المجتمع بصفة عامة، وٌجب 

التنوٌه بأن هذه الفئات الثلبث لٌست فئات متعارضة وتعمل ضد بعضها فً كل الأحٌان بل إنها 

سٌط لد ٌكون هو المنتج مستهلكا فً نفس الولت، والو تتداخل مع بعضها لحد كبٌر، فالمنتج لد ٌكون

 أو من ٌنوب عنه كالجمعٌة التعاونٌة الزراعٌة التً تعمل فً مجال التسوٌك.

 مجالات التسويق الزراعي



 

 

 المجال الأول -ا

من السلع المختلفة وتحدٌد نوعها وكمٌتها على مستوى طلب المستهلك  اسةربدٌتعلك 

من توفر هذه المعلومات بشكل ٌسبك  السوق المحلً أو على مستوى الأسواق الخارجٌة، ولا بد

عملٌة الإنتاج، لأن إنتاج المزارع لد لا ٌباع معه لعدم توافمه مع حاجة المستهلن، أو لد ٌزٌد بدرجة 

كبٌر عن حاجة السوق والمستهلن، عندئذ ٌجد المزارع نفسه مضطرا للتخلص من إنتاجه بأي ثمن 

 مما ٌعرضه لخسائر محممة .

 المجال الثاني -2

، وذلن عن طرٌك تزوٌده بالمعلومات التسوٌمٌة بإيصال طلب المستهلك إلى المزارعٌتعلك 

المتعلمة بطلب المستهلن والأسعار الحالٌة أو المتولعة، مما ٌمكن المزارع من اتخاذ الاحتٌاطات 

 اللبزمة لاستمرار دخله.

 

 

 المجال الثالث -3

بحالة جٌدة وصالحة للبستهلبن بتوصيل السلع الزراعية من المزرع إلى المستهلك  صٌخت

 فً أماكن تواجده فً الولت المناسب.

 أهداف التسويق الزراعي

لزراعً سوف التً ٌمدمها علم التسوٌك ا فٌك نظام تسوٌمً كفء فً ظل المعارإن تحم

الزرعً هو تأدٌة خدمة اجتماعٌة المجتمع كله، لأن هدف التسوٌك  فاهٌةتزٌد بدون شن من ر

مناسب وبالكمٌة إنتاجٌة إنسانٌة تسعى لتأمٌن السلعة المطلوبة للمستهلن فً الولت اللبزم والمكان ال

 )المنتج( للمزاعربح المطلوب، مع تحمٌك  والنوعٌة وإلشكل

اط مالن فً اهداف علم التسوٌك الزراعً ٌمكن تحدٌد وعموما الشرائٌة،  المستهلن ةومرعاة لدر



 

 

 الآتٌة :

منتظمة  ٌمةسوٌمها بطرتمل على توزع المنتجات الزراعٌة ووٌمً كفء ٌعتسوضع نظام  — 1

 ومستمرة، وبذلن ٌكون هو الأساس الذي ٌبنى علٌه الوضع الالتصادي المستمر للئنتاج الزراعً.

 

الاستهلبن والاستفادة وٌك الزراعً خصوصا فً الدول النامٌة بالعمل على توجٌه تسٌهتم علم ال -2

 من المنتجات الزراعٌة بأكبر لدر ممكن.

العمل على تحسٌن الخدمات والوظائف التسوٌمٌة لدر الإمكان، وذلن باستخدام واستحداث  —3

 الوسائل العلمٌة والتكنولوجٌة الحدٌثة .

 عٌن.مزارالدخل الصافً للالعمل على تحمٌك المزٌد من  —4

الزراعً بالتسوٌك المحلً، بل تمتد اهتماماته وتطلعاته  حصر اهتمام علم التسوٌكنلا ٌ -5

 للتسوٌك الزراعً الخارجً، مما ٌؤدي لزٌادة الدخل المومً عن طرٌك تنمٌة الصادرت الزراعٌة.

 العمل على الموازنة بٌن العرض والطلب على أساس مراعاة الزمن والكمٌة. -6

 المستهلن.توزٌع المتتجات الزراعٌة على الأسواق ومنها إلى  -7

 

 

 مشاكل المزارعين التسويقية

 اكل والتحدٌات من الناحٌة التسوٌمٌة على النحو الآتً:شتواجه المزارعٌن العدٌد من الم

تهم اكل الذي ٌتناسب مع لدرشخلبت الزراعٌة بالدللم ردٌنعلى اختٌار أفضل المو ةعدم المدر -1

ة الزراعٌة فالشرائٌة المالٌة وتباٌن المعر ةواحتٌاجاتهم الفعلٌة للزرعة، بسبب تباٌن المدر

 والتسوٌمٌة فٌما بٌنهم.

ضعف المدرت التنافسٌة لأغلبٌة الحٌازت خاصة الصغٌرة منها فٌما ٌتعلك بأسعار  -2-



 

 

 المنتوجات التً تبٌع بها.

معظم المزارعٌن خاصة الصغار منهم لٌس لدٌهم سٌطرة كبٌرة على مدخلبت ومخرجات  (3

 ى مثل المناخ والأوبئة.رالسابمة ولاسباب أخالإنتاج للآسباب 

تغٌر أذواق المستهلكٌن ٌجعل من الصعوبة على المزارعٌن تعدٌل برامج الإنتاج الزراعً  (4

 ن علٌها فً أولات لصٌرة.ٌبدون تكلفة مرتفعة، حٌث لا ٌكونوا مستعدٌن أو غٌر لادر

المزارعٌن على فرض الأسعار العادلة لمنتوجاتهم الزراعٌة فً ظل غٌاب العمل  ةعدم لدر (5

 الجماعً أو عدم وجود نمابة تمثل مصالحهم فً السٌطرة على منافذ التوزٌع التسوٌمٌة.

المزارعٌن علً تكٌٌف أسعار المدخلبت الزراعٌة التً ٌحتاجونها عند بدء عملٌة  ةعدم لدر (6

 اكل المالٌة لصغار المزارعٌن.شٌؤدي لتفالم المات الزراعٌة، مما الإنتاج مع أسعار المخرج

 عينزارت التسويقية للماتحسين القدر

ت التسوٌمٌة للمزارعٌن لابد للجهات المعنٌة بالإنتاج الزراعً أن ساعد فً تحمٌك التحسٌن المدر

وعٌات المطلوبة نه من محاصٌل زراعٌة بالكمٌات والتحدٌد ما ٌجب إنتاج —النماط الآتٌة : ا

 ت الشرائٌة للمستهلكٌن وأذوالهم مع مراعاة المٌمة المضافة.اوحسب المدر

 تحدٌد متى وأٌن ستتم عملٌة الإنتاج الزراعً المرغوب والمطلوب فً الأسواق المستهدفة. —2

وٌك للمنتوجات الزراعٌة بما ٌخدم أطراف العملٌة الزراعٌة بشكل تستكٌٌف أسالٌب الإنتاج وال —3

 متوازن وعادل ٌساعد على زٌادة وتحسٌن الإنتاج الزراعً.

ٌجب أن ٌمارسه المزارع والأنشطة التسوٌمٌة المكملة  لذيتحدٌد ممدار النشاط التسوٌمً ا —4

 روضة.فٌذها بما لا ٌزٌد عن الأسعار المالأخرى التً ٌجب على منافذ التسوٌك تنف

الأسالٌب المستخدمة لتوسٌع مساحة تداول تحدٌد كٌفٌة توسٌع الأسواق للمنتوجات الزراعٌة و —5

 هذه المتتوجات على المستوٌٌن المحلً والخارجً.



 

 

ٌد أسالٌب تحدٌد الترتٌبات التسوٌمٌة الأكنر ملبءمة لأطراف العملٌة الزراعٌة من خلبل تحد —6

ة لتصرٌف المنتوجات الزراعٌة وضمن الشروط والمعطٌات الملبئمة بالتسوٌك والبٌع المناس

 ن والمستهلكٌن.للمنتجٌ

وضع التشرٌعات اللبزمة لتصحٌح أٌة معولات أو صعوبات تواجه علبلة المنتجٌن بالموزعٌن 

 والموزعٌن بالمستهلكٌن، بالإضافة لوضع الآلٌات الفعالة والمرنة لمعالجة هذه المعولات.


