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 السياسة السعرية التسويقية للمنتجات الزراعية

 مفهوم السياسة السعرية لتسويق المنتجات الزراعية —أوال 

تعد السٌاسة السعرٌة لتسوٌق المنتجات الزراعٌة فً حقٌقتها سٌاسة اقتصادٌة اجتماعٌة، لأنها  

سوٌقٌة التً تسعى لتحقٌق هدف معٌن خلال فتر معٌنة، فقد تستهدف تعتمد على وضع البرامج الت

السٌاسة التسوٌقٌة الزراعٌة رفع أسعار المنتجات الزراعٌة أو تخفٌض التكالٌف التسوٌقٌة أو زٌادة 

دخل المزارع ....، وفً الواقع ٌعد هدف زٌادة الدخل القومً من أهم أهداف السٌاسة السعرٌة، 

تضع الحكومات البرامج التخطٌطٌة التً ٌجب اتباعها من قبل المزارعٌن، ولتحقٌق هذا الهدف 

وتضع الأنظمة التموٌلٌة التً تعمل على تشجٌع تنفٌذ هذه السٌاسة، ولاجاح السٌاسة الاقتصادٌة لا 

بد من تحدٌد الأسعار المناسبة للمنتجات الزراعٌة قبل الانتاج، وذلك لمساعدة المنتجٌن على وضع 

 نتاجٌة بشكل ٌتلاءم مع الأسعار التً تومن لهم الدخل الجٌد والاقتصادٌة العالٌة.خططهم الإ

وٌجب أن ٌكون لكل مشروع زراعً سٌاسة اقتصادٌة تسوٌقٌة تعتمد على الرقابة المستمرة 

والمراجعة الدائمة للكمٌات المنتجة فً ضوء التفٌدات فً الطلب والأسعار، وهكذا ٌجب أن ٌكون 

وتنسٌق بٌن السٌاسة الاقتصادٌة التسوٌقٌة القومٌة من جهة، والسٌاسة الاقتصادٌة هناك تكامل 

 التسوٌقٌة للمشاررع الزراعٌة من جهة ثانٌة ضمن استراتٌجٌة عامة للتسوٌق.

 :الأسس الاقتصادية لئسياسة السعرية للمنتجات الزراعية -ثانيا 

إلى النفقات الإنتاجٌة، والشروط  عند وضع السٌاسة السعرٌة لا بد من الإشار بشكل مباشر -1

التبادلٌة للسلعة، ومدى تأثرها بقانونً العض والطلب، وتوزٌع القٌمة بٌن المنتجٌن والمستهلكٌن، 

حد، وٌجب أن تحقق الأسعار الحقٌقٌة المبرهنة علمٌا وعملٌا رغبة المنتج والمستهلك فً آن وا

تكالٌف الإنتاجٌة والحصول على مقدار مناسب طً أسعار منتجاته العفالمنتج تتحقق رغبته.عندما ت

 من الربح، وتتحقق رغبة المستهلك عندما تكون أسعار السلع التً ٌشترٌها معقولة ومناسبة له.



 

 ٌجب أن ٌنبثق التخطٌط السلٌم للسٌاسة الاقتصادٌة السعرٌة من درسة القوانٌن التً تحدد قٌمة -2

القوانٌن تحدد الاسعار بالاعتماد على المستوٌات  المنتجات الزراعٌة خاصة الرئٌسة منها، وهذه
 المختلفة

 من النفقات الإنتاجٌة، وتكالٌف نقل المنتجات إلى أماكن استهلاكها.

لا بد للسٌاسة الاقتصادٌة السعرٌة أن تراعً تقوٌم المنتجات الزراعٌة من الناحٌة النوعٌة، لأن  -3

إلى نفقات إضافٌة ٌجب أن تعوض عن طرٌق إٌجاد المنتجات الزراعٌة ذات النوعٌة الجٌدة تحتاج 

تناسب بٌن أسعار الحاصلان الزراعٌة ونوعٌتها، وعندما ٌجد المنتج أن السعر ٌتأثر بنوعٌة منتجاته 

 ٌعمل منذ البداٌة على تحسٌن الصفات النوعٌة لمنتجاته والعكس صحٌح.

المنتجات التً ٌجب أن تكون ٌجب أن تعتمد السٌاسة الاقتصادٌة السعرٌة على أسعار شراء -4

ثابتة ومتحركة فً وقت واحد، فالأسعار الثابتة لعدة سنوات تعود المنتج الزرعً على الاستقرار 

واختٌار المحصول الملائم للأسعار، وفً الوقت نفسه ٌجب أن تكون الأسعار حركٌة تضمن ما 

 روط الإنتاجٌة المتغٌرة.ٌلزم من إمكانٌة التغٌر عند إعادة النظر بالأسعار على أساس الش

واٌجاد ض ٌجب أن تضع السٌاسة الاقتصادٌة السعرٌة فً الحسبان موضوع الطلب والعر -1

 توازن

 بٌنهما، وهذا الأمر ٌتوقف على العوامل الآتٌة :

 مستوى الإنتاج. -

 أسعار المنتجات الز ارعٌة . -

 القوة الشرائٌة للمستهلك. -

، ضفً آلٌة التوازن بٌن الطلب والعرالأهمٌة  تؤدي أسعار المنتجات الزراعٌة دور بالغو

 وفً حال حدوث خلل ما فً آلٌة هذا التوازن ٌمكن أن ٌعزى إلى الأسباب الآتٌة :



اخلاف التناسب فً إنتاج الكمٌات المطلوبة من سلعة ما، وذلك نتٌجة الخلل فً تركٌب الأسعار  -أ 

تحوٌل إنتاجهم إلى سلع أخرى ذات اقتصادٌة بٌن المنتجات المحتلفة، حٌث ٌتجه المنتجون إلى 

 عالٌة.

خلل فً تناسب الأسعار مع السلع البدٌلة ) عندما تكون السلع البدٌلة أرخص )، ولهذا ٌجب  -ب

مراعاة وجود السلع البدٌلة مع الأخذ بعٌن الاعتبار الفعالٌة الاقتصادٌة والاجتماعٌة للسلع البدٌلة كً 

 .ضرعالطلب والتم التوازن السلٌم بٌن ٌ

 


